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Studiu de caz: Cupa Virtual a Timigoreana - GreenPixel

v/ Castig ator FMCG — B autur a — Site-uri, microsite-uri  si bloguri de promovare

v' Castig ator FMCG - B autur a — Campanii interactive - Component a digital a a
unei campanii integrate

v’ Castigator AUR Campanii interactive - Component a digitala a unei
campanii integrate.

Client: Bere Timisoreana

Agentie: GreenPixel

Perioada campaniei: 26 martie — 20 mai 2012
Media folosite: site, social media, online

1. BACKGROUND

Timigoreana este sponsorul oficial al Cupei Romaniei, sprijinind competitia Tn ultimii 5 ani. in
aceasta perioada, aceasta a crescut in importanta, popularitate si credibilitate. Este o competitie
extrem de iubita si apreciata, alaturi de jucatori gi echipe, care promoveaza valorile Fotbalului
Adevarat.

in acest an, Promotia Nationald Timisoreana si Cupa Romaniei au fost foarte apropiate ca
perioada de timp. Conceptul din spatele Promotiei Nationale a fost ,Suporterii devotati castiga”,
ceea ce insemna ca daca impartasesti valorile Fotbalului Adevarat, Timisoreana te va rasplati
cu premii atractive. Tocmai de aceea anul acesta am unit cele doua directii de comunicare,
reamintindu-le suporterilor de dragostea lor fata de fotbal prin campania Cupa Virtuala
Timigoreana, care a presupus practic recrearea competitiei in mediul online.

2. OBIECTIVE

* Generarea de trafic nainte de competitie si sustinerea campaniei Promotia Nationala
Timisoreana.

* Marirea comunitatii de fani ai Fotbalului Adevarat si generarea unui nivel ridicat de
interactiune cu ei.

» Comunicarea valorilor Fotbalului Adevarat.
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3. TARGET

» Consumatorii loiali ai berii Timisoreana, care 1i urmaresc activitatea si in online si care isi
doresc sa interactioneze cu brandul.

» Potentiali consumatori, dispusi sa incerce noi branduri, fani ai fotbalului si care petrec
timp Th online.

4. STRATEGIE

Tn ultimii 2 ani, Timigoreana a mizat in comunicare pe incurajarea Fotbalului Adevarat, ce are ca
valori: pasiune, dedicare si fair-play, consolidandu-gsi pozitia ca lider de piata si interactionand cu
suporterii fotbalului.

Pentru a asigura consistenta comunicarii in contextul unei campanii cu un pronuntat caracter
comercial, ,Promotia Nationald de Consumatori”, am decis ca in acest an sa dezvoltam un
proiect special pe structura Cupei Romaniei, Cupa Virtuala Timisoreana, care a presupus
tocmai recrearea competitiei din offline Tn online.

Pornind de la premisa ca suporterii echipelor participante sunt la fel de pasionati de fotbal ca si
cei de pe teren, am creat o platforma interactiva pe site, unde dovezile de devotament ale
suporterilor determinau rezultatul confruntarii dintre cele doua echipe. Astfel, suporterii puteau
adauga imagini, texte si videoclipuri prin care sa-si incurajeze echipa.

Aplicand structura fazelor superioare ale Cupei Romaniei Timisoreana, am nceput cu 16 echipe
de fotbal. In spiritul competitiei, unde toate echipele pornesc cu sanse egale, am stabilit ca
rezultatul confruntarii sa fie determinat de prestatia celor mai buni 11 suporteri ai fiecarei echipe,
punctele resetandu-se dupa fiecare etapa. Finala a avut parte de un duel istoric intre
Universitatea Craiova si Dinamo, suporterii celei din urma fiind desemnati castigatorii
competitiei. Cu toate acestea, pentru stimularea interactivitatii permanente, s-au acordat premii
si pe parcursul fiecarei faze.

Am abordat ca principale metode de promovare media online: gsp.ro, sport.ro, tolo.ro si pagina
de Facebook http://www.facebook.com/BereTimisoreana, unde am creat o aplicatie de tip tab,
pentru ca fanii sa poata intra direct in Cupa Virtuala. Mai mult, am folosit Facebook Ads pentru a
targeta oragele suporterilor, in functie de echipele ramase in cursa.
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5. CREATIE
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NP Devino fanul nostru pentrua
descoperi si mai multe premii!

Cu a Virtuala
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6. REZULTATE

* S-au inscris peste 155.000 de dovezi pentru sustinerea echipelor, iar numarul total de
useri a depasit pragul de 50.000.

* Punctele acumulate prin modalitatile pe care le-am pus la dispozitie au generat un

numar de 8.017.740 de puncte, dintre care 2,350,410 numai pentru cele doua finaliste.

*  Numarul total de fani pe Facebook acumulati de-a lungul campaniei a fost de 20183.

+ Campania a generat trafic si engagement pe site, ajungand catre final la un numar de

62.313 de unici pe saptamana si 96.306 de vizite.

. 1,061,270 pageviews
. 525,059 unique pageviews
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